MARKETING

Rund und relevant: Donuts

Die Zahl der Danut-Fans in Deutschland steigt. Daven profitiert vor allem der
Lebensmittelhandel - noch, denn mit Vielfalt und kreativer Vermarktung kiinnen
sich auch Handwerksbicker ihr Stiick vom sprichwortlichen Kuchen abschneiden.

JAmerican Bakery”: Hinter diesem
Begriff stehen moderne Gebscke,
die urspringlich aus den USA stam-
men, vor einigen Jahren nach
Deutschland kamen und sich seit-
dem hierzulande zunehmender
Beliebtheit erfreven, lhren Anfang
nahm die Erfolgsgeschichte von
Muffins, Cookles, Danuis & Co. In
den Coffeeshops der Republik.
Langst sind die sliBen Genussbrin-
ger aber auch Uber zahlreiche an-
dere Kanale erhaltlich. Am Beisplel
Donut zelgt sich: Der grofe Gewin-
ner isf derzeit der Lebensmitfel-
handel. Hochste Zeit also fir Hand-
workshacker, das Potenzial der
Praduktgruppe fir sich 1u erken-
nen und 2u nutzen, um Kdufer und
Marktanteile hinzu- oder zurick-
rugewinnen.

Beliebtes Gebéck -
starker Wettbewerb

Die Relevanz von Donuts, den si-
Een Kringzln mit dem charakteris-
tischen Loch in der Mitte, wird mit
einem Blick auf den aktuellen Gf
ConsumerScan sofort deutlich: Mit
einer Kiuferreichweite von 18%
im lahr 2014 liegt der Donut
deutschlandwett zwar deutlich hin-
ter dem Berliner, der mit 33,3%
den stirksten Artilkel unter den
kleinen Feinbackwaren stellt, Aber
kein anderes Geback aus dieser
Gruppe reicht an den Erfolg des
Trendgebacks aus Amerika heran,
nicht einmal Klassiker wie der
Streuseltaler/die Streuselschnecke

(14,2%) oder die Apfeitasche
(13.1%). Und auch andere Ge-
bdcke innerhalb des Segments
JAmerican Bakery” lsst der Donut
weit hinter sich, belspielsweise den
Muffin (4,13).

Die starke, stetig steigende Mach-
frage allein reicht fir den Erfolg mit
Donuis In der Handwerksbackerel
jadoch nicht aus. So zelgen die GfK-
Zahlen auch, dass die Kauferreich-
weite vor allem bei Discountern
steigt: im Jahr 2008 lag ske noch
bel 4%, im Jahr 2014 bereits bei
12%. Auch die Nachfrage im klas-
sischen  Lebensmitteleinzelhandel
wachst (2008: 21%; 2014: 4,3%),

Naben dem richtigen Angabot ist auch die richitige Platzierung avsschio

Im Bereich der Handwerkshdcke-
refen hingegen it der Trend rick-
ldufig: im Jahr 2008 lag die Kdufer-
reichweite flir Donuts hier bei
B, 2%, 2014 waren s jedoch nur
noch 5,7%. Die Backer starteten in
diesem Bereich also stark, wurden
aber schnell vom Wettbewerb
Uberholt,

Marktanteile vom
Wettbewerb zurilckholen

Was alko kinnen Handwerks-
bicker tun, um Marktanteile ru-
rickzuerabemn und den Grundstein
fur nachhaltigen Erfolg mit Donuts
2u legen? Dias Schisselwort heiBt,
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ggebend fiir Erfolg mit Damuts
I der Handwerksbdckerel. Je nach Standort elgnet sich z. B, eln Donufdisplay auf der Theke.

wie In anderen Sortimentsberei-
chen der Backerei auch: Differen-
zierung, Handwerksbackereien ha-
ben aufgrund ihrer Strukhur und
Ausrichitung zahlreiche Moglichkei-
ten dazu,

Eim Erfolgsfaktor st handwerkliche
Vielfalt. Ob auf Grundlage selbst
hergestellter Donuts oder 2uge-
kaufrer TK-Teiglinge in handwerk-
licher Qalitat: Backer kinnen ihre
Kunden mit einer individuellen
Donut-Viglfalt Gberzeugen, dia der
LEH 5o micht prasentieren kann,
Klassische wie gefillte Sorten, bun-
te Dekore sowie verschiedenste
Geschmacksrichtungen bieten fir
jeden Konsumenten das Richfige
und zighen nicht nur Jugendiiche
und junge Erwachsene - die Kern-
zielgruppe van Donuts =, sandern
auch andere Kundengruppen in die
Backerei,

Bei der Veredelung ihrer Donuts
kénnen Backer ihrer Faniasie frei-
en Lauf lassen und, im Gegensatz
zu Discountern & Co,, flexibel auf
die Bedirfnisse ihrer Kunden ein-
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besonders gnl‘mqlf Darn kdente
der Fefeurgin den nachiten Alktions-
sothin auf Schike-Donuly kegen,
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Und auch Ubar wechseinde wowe
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den Deorerstag 51 Donuk-Tagh -
edchen Harshwesksbacker auf sich
aulmerk=am, sorgen I Begehr-
Hehlersten und WisderiBufe.

Eberag wichelg wie dat richttige &n-
gubat sk eiee atrvsrkafrfarder nde
Prasentaricn der Trendgebaoie. jo
niach Sandor beken sich hiler ver-
whodene Lésurgen an. 50 kann
wing Thelenplatrerung in Kesen-
nire-die Aculmerdsameell auf dis
Danuits ke, Albar aich Somdar-

plattiensngen, wae Donubdisplays
auf der Theke, kurbeln den Umsalz
an. Werbemithel wis Aufsielior
pader PMlaimbe sorgen nuesitrich fiir
Ik uned Fusstziaudn

Konzeptitork
Kompatenzen ausboven
‘wia sich Donuss Gawinn Bringend
ins Sorlimeni der Handwarkshd-
cheei nfegrieren Bssen, 2eigh b
spishwesiie de efolgreiche Kon-
reat Pimp my Dored”- sus demn
Haise CSM Deutschiand, dex be-
reits zahineiche Backer m gesam-
fen Bundesgabiat umgesetzt ha-
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